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Ciao! mi presento sono Domenico Mosca
fondatore e Amministratore Unico della Top
Media Outdoor s.rl societa leader nel
settore delle affissioni pubblicitarie nel
centro Italia. Con questo e-book gratuito
voglio darti un manoscritto che cambiera

per sempre il modo di approcciarti alla realizzazione grafica delle tue
prossime campagne pubblicitarie.
L mio obiettivo € quello di fornirti delle regole
base” che potrai applicare alle tue iniziative a
future, qualsiasi sia il soggetto e o scopo del =

- |
tuo SPOT, dandoti degli strumenti concreti per (g w
non dipendere completamente dalla- tua
agenzia pubblicitaria o dal tuo graphic design di fiducia, ma
soprattutto per evitare quegli ERRORI FATALI che manderebbero in

fumo 1 tuol investimenti pubblicitari. Da oggi sarai tu a dare delle
precise indicazioni ai tuoi collaboratori, e non viceversa.
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pet una Grafica Vincente!

1° Segreto

Per prima cosa cominciamo dalle brutte notizie:

LA GRAFICA INFLUISCE IN MANIERA BRUTALE
SULLA TUA CAMPAGNA PUBBLICITARIA!

Cioe per capirci meglio: o posso darti gli spazi pubblicitari piu
importanti, visibili e strategici d'ltalia, quelli che ti garantiscono
migliaia di contatti giornalieri, quelli che ti fanno diventare una STAR
nel giro di poco tempo, ma tutto cio non serve assolutamente a
nulla se il messaggio che esponi & ILLEGIBILE - INCOMPRENSIBILE
e POCO CHIARO.

Laspetto grafico della tua pubblicita e il GOAL dellattaccante che
finalizza un lavoro di squadra.
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Non puoi spendere milioni di euro per
allestire una squadra di campioni e poi avere
come unico attaccante il magazziniere o il
massaggiatore!

Sto dicendo delle cose owie e banali vero?
Nei miei diciotto anni di esperienza

ho visto letteralmente BUTTARE DALLA FINESTRA fior

fior di budget su campagne pubblicitarie imponenti con soggetti
incomprensibili. Com'e possibile?

Semplice, Uimprenditore o il responsabile marketing della
situazione si & fidato ciecamente della migliore agenzia o del miglior
grafico in circolazione... bravi, bravissimi, si a realizzare cataloghi,
brochure, siti web ecc. ecc. ma con nessuna esperienza nella
pubblicita esterna. Magari limmagine era fantastica, fighissima,
soprattutto vista da un mega schermo retroilluminato (vedi Mac) e a
POCHI CENTIMETRI DAL NASO.

Ora quella stessa immagine vista a 30 mt. di distanza, su carta
opaca, in auto mentre si sta litigando con il direttore di banca, avra
avuto la stessa visibilita di quella approvata in ufficio?
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2° Segreto

IN UN MANIFESTO NON PUOI SCRIVERE UN TEMA

Lo so0 che hai tante cose da dire, tanti prodotti e servizi di qualita da
far conoscere e bla bla bla, come so perfettamente che i nostri spazi
pubblicitari sono grandi, alcuni grandi come un edificio intero a 3 o
4 piani, ma questo non vuol dire CHE PUOI RACCONTARE LA VITA
DELLA TUA AZIENDA!

In uno spazio pubblicitario devi inserire un messaggio, dicasi 1 - uno
— ¢ BASTA. La visualizzazione di uno spazio pubblicitario anche di
grandi dimensioni DURA MENO DI DUE SECONDI, ed & influenzato da
molteplici fattori:

# serivard. Da quaindo s&i partito
la sera Comprese quando
parlare par inhere H::I':M Ea
f o Porfera una
tolevisione ha deffo cl«g rl_mfwo anno | A

il wi crisho scender
formazi s 13::.» gid ::Mfahdo, Sara fra volte watale 2 festa fur‘f;d ﬁr;uoWO: phrsbgins
fras one & M‘fr q‘:?r,' Faranma riforno Ci sara da mangiare 2 iuu_haH:l Fas;:o uc:PMd”; ey

o i I | va Amche | prefi pofranme s ; '

it i [amore nghummmgfl va Auche et po wo 3P s bare]
Manfre i sordi gid lo fnu_»:-‘ fuirﬁ:[alo sparira Sarauwo forse t Froppt furbi O 1 .‘“Fw di ogui 2fa. d_ﬁ::?wwhu

carta ati. E sea grand: dis tento di assere qui in quasho moraenfo. V.glﬂr caro atmico cosa Si o
i s i E 52 questanno poi passassa in wh istante \Vedi amico hio come diventa
B o o s st 5 s é::ho che sta arvivawde fra um anko passera lo i sto preparando E
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1 ladistanza - mediamente 30 mt.

2 Ilpunto di osservazione - nella stragrande maggioranza dei casi
dall'automobile

3 Lattenzione dell' utente - solitamente distratto dal telefono,
dalla musica e dai suoi problemi.

Ne consegue che laspetto grafico del messaggio va progettato in
modo che risulti immediatamente chiaro e privo di fronzoli, i testi
devono essere essenziali e ben visibili, tali da mantenere unottima
visibilita anche a notevole distanza. Unottima grafica & composta da

visual e copy (immagine e testo), Luno completa Laltro, e presi da
soli perdono di efficacia. Limmagine forte aiuta ad attrarre lo
squardo, ma se i testi sono illeggibili o hanno poco risalto, non ci
sara memorizzazione e lo sforzo sara stato vano.

www.topmediaoutdoor.it (3'1'”3?591081
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3° Segreto

UTILIZZA UN LAYOUT GRAFICO PERSONALIZZATO
E MANTIENILO NEL TEMPO

Chi sei, dove di trovi e come posso mettermi in contatto con te, sono
le informazioni essenziali che devono essere immediatamente chiare
al tuo target.

Tradotto: LOGO/INSEGNA - INDIRIZZO - RECAPITI devono avere
OBBLIGATORIAMENTE (a giusta visibilita all'interno del supporto, e
questo deve accadere SEMPRE a prescindere dalla comunicazione
del momento.

600 MQ DI ESPOSIZIONE
VIA DEL COMMERCIO, 10 - ASCOLI PICENO
0736.336533 - www.eluce.net

@@ l LAMPADARI

ILLUMINA IL TUO MONDO
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Utilizzare quindi un layout grafico con la vostra “carta d'identita” e
poi mantenerlo nel tempo ha una duplice effetto: il primo & quella di
essere certi che il mittente dello SPOT ed i suoi recapiti arrivino a
destinazione; il secondo e quello di essere immediatamente
riconoscibili anche se variate Loggetto della campagna pubblicitaria,
aiutando enormemente (a memorizzazione del vostro messaggio sia
da parte dei clienti acquisiti, sia da parte dei vostri potenziali clienti.
Al contrario cambiare completamente layout grafico ad ogni
campagna, finisce col disorientare il vostro target!

600 MQ DI ESPOSIZIONE

VIA DEL COMMERCIO, 10 - ASGOLI PICENO
0736.336533 - www.eluce.net

Qe lice

ILLUMINA IL TUO MONDO
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4° Segreto

REGOLA DEI DUE PASSI

(luando hai in mano il bozzetto definitivo, stampalo su di un foglio
A4 mantenendo le proporzioni e senza deformare limmagine. Ora
appoggia il foglio in verticale o in orizzontale (a seconda del tuo
formato) in un punto della stanza che abbia come sfondo

una parete monocromatica. A questo punto allontanati
di DUE PASSI dalla stampa e guarda la tua grafica. Il
messaggio & comprensibile? | testi si leggono
bene? Il tuo logo e i tuoi recapiti sono
immediatamente riconoscibili? Da quando ho
insegnato ai miei clienti questo semplicissimo

test, molti bozzetti sono stati stracciati ed io ho
aumentato a lista dei miei nemici...

(vedi agenzie e graphic design di fiducia).

www.topmediaoutdoor.it (ﬁigfsgmm
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5° Segreto

TEST DI CONTROLLO

Prima di autorizzare definitivamente il bozzetto grafico e rendere
quindi pubblico e visibile sulle strade il tuo messaggio pubblicitario,
esequi questo controllo:

1. LOGO/INDIRIZZO/RECAPITI

|l mittente dello spot DEVE essere immediatamente riconoscibile;

7 MESSAGGIO CHIARO E SEMPLICE
Sviluppa un‘idea dominante FORTE e CREATIVA che riassuma in modo
visivo e verbale il tuo messaggio;

3) POCHE PAROLE

Esercita Larte della SINTESI, ricorda che hai 2 secondi per farti capire!

4] CARATTERI LEGGIBILI
Scegli caratteri grandi, tieni ben in mente la distanza di
osservazione del tuo TARGET (10/30 mt.) e soprattutto che la
semplicita comunica molto + velocemente della complessita.

Se la tua grafica e uscita indenne da questo collaudo, ci sono ottime
chance che tu abbia realizzato uno spot vincente, di quelli insomma
che ti fanno vendere.
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Per capire se hai fatto un capolavoro non ti resta che piazzarlo
davanti al tuo target ed assistere alla magia o alla disfatta.

Se vuoi invece che le tue prossime campagne pubblicitarie compiano
iL definitivo salto di qualita, affidati a noi sia per la realizzazione
grafica che per la ‘messa su strada” dei tuoi SPOT.

Top Media Outdoor & leader nel centro italia per i suoi punti di
affissione sulle strade e gli impianti si distinguono per la loro
posizione strategica in zone ad alta densita di traffico, per (a qualita
della struttura, e per la copertura capillare del territorio.

VUOI AUMENTARE IL TUQ FATTURATO?
ACQUISIRE NUGVI CLIENTI £ MANTENERLI NEL TEMPO?

.l POSSIBILE!

CENTINAIA DI NOSTRI CLIENTI CE LHANNO FATTA.
E ORA AZIONE, CHIAMACI ADESSO!

www.topmediaoutdoor.it (i"i;"sm.r:smm

©7015 E-Book | 5 segreti per una grafica vincente - © Top Media Outdoor s.r.L. - Tutti i diritti riservati P.IVA 07160230962






